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Introduccioén

EDINT (Espacio de Datos para Infraestructuras Urbanas Inteligentes) es una iniciativa de
la FEMP que impulsa la transformacion digital de ciudades vy territorios mediante el uso
estratégico de los datos. Su objetivo es conectar administraciones, empresas, ciudadania
y academia para mejorar la gestién plblica, fomentar la innovacién y generar valor en

sectores clave como la movilidad, el comercio o los servicios urbanos.

EDINT representa un compromiso con un modelo de desarrollo
inteligente, colaborativo y centrado en el bienestar ciudadano.



Marcas
institucionales
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Marcas institucionales

Financiado por

.z s L

la Unién Europea ofbis SRR P TensommonoamaL
NextGenerationEU aTe ros e

Plan de Recuperacién,
re eS Transformacién
® W\ V Resiliencia

Federacién

Espafiola de -
& ) Municipiosy
) Provincias

Todos los materiales y elementos de comunicacion
que se desarrollen para la difusién y promocién
de EDINT irdn acompafados de las marcas de los
estamentos de los que depende:

- Financiado por y TQ Plan de Recuperacién,

la Unién Europea ‘ < ot Transformacién

FEMP, el Gobierno de Espafia mediante el Plan Seiesalos . el
de Recuperacién, Transformacién y Resiliencia, el
Ministerio para la Transformacién Digital y de la
Funcién Piblica y la Unidn Europea a través de los

fondos Next Generation EU.

La marca EDINT siempre ird cerrando la plantilla,

Financiado por >
la Unién Europea A5, SPRPANA | PARA LA TRANSFORMACION DIGITAL

2 LA TORCION POBICA
NextGenerationEU i

a la derecha de las marcas oficiales en la versién

s

- Plan de Recuperacién,
re eS bl Transformacién
° «l W\ v Resiliencia

(RS

horizontal y abajo en la version en vertical.

Federacién
*x\ Espaiiolade ]
% #J) Municipiosy
Kk Provincias
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Financiado por i "
it p . o st I Plan de Recuperacién, —~ Federacién
la Union E uropea " DE ESPANA PARA LA TRANSFORMACION DIGITAL DE DIGITALIZACION Transformacion \fab? Espafiola de y |
i Y DE LA FUNCION PUBLICA EINTELIGENCIAARTIFICIAL o e . Municipios y
NextGenerationEU & W V Resiliencia +us) Provincias

Flrlan_l:flado s e - Plan de Recuperacion, Federacién
1a Unién Europea . : woame | 53 re eS o e e e Iin Sapari de
[ ) * y Resiliencia ot At e/

NextGenerationEU

Financiado por
la Union Europea
NextGenerationEU

Lt
e

coneo | st I -~ Plan de Recu_ peracion, - Federacion
DE ESPANA PARA LA TRANSFORMACION DIGITAL | DEDIGTALZACION Transformacién ok Espafiola de |
Y DE LA FUNCION PUBLICA EINTELIGENCIA ARTIFICIAL. PY * i " Municipios y
<l Q. v Resiliencia «xx*J Provincias
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Logotipo & imagotipo

El logotipo se ha construido a partir de una tipografia
personalizada, combinando formas geométricas que le
otorgan un aspecto moderno, tecnolégico y sélido.
Representa el carécter digital, innovador e institucional

del proyecto EDINT.

El isotipo estd compuesto por una figura geométrica
abstracta que representa un nodo de conexién o un

punto de interseccién.

Sus lineas y sus formas abiertas evocan
interoperabilidad, apertura del dato y circulacién
de informacién entre agentes, convirtiéndose en una

interfaz que se adapta.

Su forma cuadrada con esquinas suavizadas comunica
confianza y accesibilidad, mientras que los recortes

dindmicos sugieren avance, conexién vy flujo digital.

EDINT

CDINT

CDINT

-

-
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Logotipo & imagotipo

El imagotipo de EDINT es una versién simplificada
del logotipo, disefiada para garantizar la méxima
legibilidad y reconocimiento de la marca en
situaciones donde las siglas completas no pueden

aplicarse correctamente.

Este simbolo aporta flexibilidad al sistema de identidad,
permitiendo que la marca conserve su presencia sin
comprometer la claridad ni la consistencia visual.
Ademés, gracias a su geometria clara y su vinculo
directo con el logotipo principal, el imagotipo asegura
la continuidad gréfica y la unidad de la marca en

cualquier soporte.

El imagotipo no sustituye al logotipo completo, sino que
funciona como su versién alternativa en condiciones
especificas, asegurando que EDINT siempre proyecte

una imagen sélida, moderna y coherente.
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Area de seguridad

El drea de seguridad define el espacio minimo que
debe respetarse alrededor del logotipo de EDINT
para garantizar su correcta legibilidad y presencia
visual. Este margen evita inferferencias con otros

elementos gréficos, fextos o bordes del soporte.

Para establecer esta zona, se toma como unidad
de medida la altura de la letra “D” del logotipo
y la altura del isotipo en su caso correspondiente.
Este mddulo se replica hacia los cuatro lados del
logo, creando una zona libre que nunca debe ser

invadida por ningln elemento gréfico.

Respetar esta 4rea asegura que el logotipo
mantenga su integridad visual y que su impacto
comunicativo no se vea comprometido,
especialmente en aplicaciones donde convive con

otros elementos o marcas.

EDINT
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Convivencia
de logotipos

En todas aquellas piezas institucionales o de
comunicacién donde convivan el logotipo de
EDINT y el de la FEMP, se debera respetar una
disposicidn coherente, clara y jerérquica que

refleje adecuadamente la vinculacién entre ambos.

En esta fase, y con motivo de su conmemoracion
oficial, se utilizaré el logotipo de la FEMP en su
versién 45 aniversario, el cual deberd mantenerse

en su formato integro y sin alteraciones.

Esta convivencia refuerza la legitimidad
del proyecto dentro del marco de la FEMP,
manteniendo al mismo tiempo una identidad visual

propia y diferenciada.

EDINT

EDINT 4

EDINT 4

* %

* %

*
* **
*
e K

*
xR
*
e K

Federacién
Espafiola de
Municipios y
Provincias

Federacion
Espaiiola de

Municipios y
Provincias

Federacién
Espafiola de
Municipios y
Provincias
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Tamanos Mminimos

Para asegurar la legibilidad y el reconocimiento
del logotipo de EDINT en cualquier aplicacion,

se establece un tamafio minimo de reproduccién.
Este limite garantiza que los detalles del logotipo y
la tipografia sigan siendo claros, fanto en soporte

digital como impreso.

Nunca debe reducirse por debajo de estos
valores, ya que comprometeria su visibilidad y
legibilidad, especialmente en entornos complejos o

con baja resolucién.

EDINT

LOGQOTIPO

Impreso: 17 mm

ISOTIPO

Impreso: 8 mm

Digital: 48 px

Digital: 23 px
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Paleta de color

Primario

La paleta cromética de EDINT combina tecnologia
e innovacién. Refuerza la identidad del proyecto y

garantiza versatilidad en todos los soportes.

Azul primario: color base de la marca. Representa

solidez, confianza y tecnologfa.

Amarillo secundario: aporta energia y dinamismo. Se

utiliza para destacar visualmente los disefios.

Azul secundario: transmite claridad y apertura. Ideal Secundario

para fondos, soportes y espacios de respiro.

Lavanda secundario: introduce un tono moderno y

creativo, asociado a la innovacién y lo digital.

Esta combinacién asegura una identidad visual

Secundario

equilibrada, accesible y adaptable a contextos

institucionales y comunicativos.

RGB
CMYK
HEX
PANTONE

RGB
CMYK
HEX
PANTONE

RGB
CMYK
HEX
PANTONE

30, 29, 91

100, 97, 34, 25
1E1D5B

274C

233, 241, 247
6,2,0,3
EQFIF7

656C

148, 91, 181
18, 50, 0, 29
945BB5
7441C
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Tono & matiz

[

Cada color de la paleta de EDINT se acompaiia de
una gama de matices generados mediante la adicién
de blanco. Estos degradados amplian la versatilidad
del sistema cromético, permitiendo jerarquias
visuales claras, fondos suaves, contrastes amables

Q

y una comunicacion visual mas dinédmica.

Los matices del azul, amarillo, lavanda y azul claro
refuerzan la coherencia de la marca y aportan

recursos graflcos dtiles para compaosiciones 90 / 70 / 50 / 30 % 90 / 70 / 50 / 30 %

editoriales, fondos, gréficos de datos o entornos

digitales accesibles, sin perder la esencia del color

original.

Se recomienda usar los matices respetando la
jerarquia de los colores primario y secundario como 90 /70 / 50 / 30 %

elementos dominantes.
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Tipografia primaria

Neo Chic es una fuente contemporénea, geométrica
y versétil que refleja el equilibrio entre tecnologia,

accesibilidad e institucionalidad.

Su estructura limpia y estilizada permite una comunicacién
clara 'y moderna, adaptandose a diferentes niveles de
lectura y soportes. Su disefio transmite innovacién y

precisién, conceptos clave en un proyecto como EDINT.

Light / Medium: para subtitulos, destacados suaves y

aplicaciones gréficas de baja carga visual.

SemiBold: para titulares secundarios, etiquetas, bloques

de contenido o elementos jerarquicos relevantes.

Bold: Uso reservado para titulares principales, llamados a

la accién o piezas de gran impacto visual.

EDINT

ABCDEFGH IUKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnifiopgrstuvwxyz
1234567890!'8§S5%&5="+

Light / Medium / SemiBold / Bold

AaBb
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Tipografia secundaria

Jost ha sido seleccionada como tipograffa secundaria
por su claridad, versatilidad y legibilidad,
cualidades esenciales para la presentacion de

contenidos informativos y funcionales.

Inspirada en el disefio geométrico de las sans
serif modernas, Jost mantiene una estética limpia,
contemporanea y equilibrada, alineada con la

identidad tecnolégica y ordenada del proyecto.

Jost aporta coherencia, frescura y accesibilidad al
sistema tipogréafico de EDINT, permitiendo una lectura
fluida en textos largos sin restar protagonismo a la

tipograffa principal, Neo Chic.

EDINT

ABCDEFGH [[KLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimniiopgrstuvwxyz
1234567890!"8S%&="+

Light / Medium / Bold / ExtraBold

AaBb
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Jerarquia

La jerarquia tipografica de EDINT se basa en la
combinacién de Neo Chic para los elementos
identitarios y visuales, y Jost para los contenidos

funcionales y de lectura continua.

Neo Chic se utiliza en titulares, subtitulos destacados
y elementos gréficos, aportando personalidad y

modernidad.

Jost se emplea en cuerpos de texto, informacién
secundaria y materiales extensos, asegurando

legibilidad y coherencia visual.

Esta estructura tipografica garantiza una comunicacion
clara, accesible y alineada con el tono institucional y

tecnoldgico de la marca.

EDINT
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Usos permitidos

CDINT

El correcto de la marca EDINT es esencial para
mantener una identidad sélida, reconocible y . D I N I

coherente en todos los soportes. A continuacidn, se

definen las practicas permitidas:

Utilizar el logotipo en su versién original, respetando
proporciones, colores y zona de seguridad. ED I NT ED I NT

Aplicarlo sobre fondos neutros o que garanticen

=N O

suficiente contraste.

Emplear versiones alternativas del logotipo (en
negativo o monocromo) solo cuando el soporte lo

requiera.

Escalar el logotipo proporcionalmente, sin

deformaciones.




Manual de Identidad Corporativa

Usos no permitidos

Para preservar la integridad visual de la marca EDINT,
es fundamental evitar cualquier alteracién o aplicacién
incorrecta del logotipo. Cualquier uso indebido puede
afectar negativamente a su legibilidad, reconocimiento
y coherencia institucional. A continuacién, se detallan

los usos no permitidos:

No modificar los colores originales. No deformar

el logotipo. Estirarlo, comprimirlo o rotarlo altera su
proporcién y lectura. No aplicarlo sobre fondos que
dificulten la visibilidad. No afadir efectos visuales
no autorizados (sombras, brillos, degradados o
contornos). No alterar la tipografia ni disposicién.
No invadir la zona de seguridad. Respetar el espacio

minimo es clave para su legibilidad.

Estas normas aseguran que se perciba de forma clara,

profesional y coherente en todos los contextos.

EDINT
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Fotografia

La fotografia en el universo visual de EDINT debe
transmitir los valores clave del proyecto: tecnologia,
cercania, colaboracién, innovacién y enfoque
ciudadano. Las imagenes funcionan como refuerzo
narrativo y emocional, y deben complementar la

identidad visual con coherencia y claridad.

El estilo fotografico de EDINT debe transmitir una
visién tecnolégica pero humana, con imagenes
que muestren la tecnologia en uso real y personas
como protagonistas, interactuando con datos o
servicios urbanos. Se busca reflejar colaboracién,
cercania y utilidad social en entornos cotidianos. La
estética debe ser limpia y luminosa, con luz natural

y composiciones ordenadas, evitando artificios

o excesos visuales. Siempre que sea posible, se
recomienda incorporar sutiles acentos crométicos que

conecten con la paleta corporativa de EDINT.
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llustraciones

El uso de ilustraciones en la identidad visual de
EDINT permite comunicar conceptos complejos de
forma accesible, moderna y visualmente coherente.
Las ilustraciones en estilo isométrico representan
entornos urbanos digitales de forma simbélica,
clara y atractiva, facilitando la comprensién del

papel del dato en la transformacién de las ciudades.

La combinacién de elementos urbanos, tecnologia
y dispositivos méviles simboliza la conexién
entre el dato, la infraestructura y la ciudadania,

y proyecta una imagen actual, accesible y alineada
con los valores del proyecto: colaboracién,

transparencia e inteligencia urbana.




Aplicaciones
corporativas

3.1
3.2
3.3
3.4

Membrete
Carpeta
Libreta

Powerbank
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Aplicaciones
corporativas

Estas aplicaciones deben proyectar de forma
clara y coherente la identidad de la marca en sus

contextos mas institucionales y administrativos.

El disefio de estos soportes debe mantener la estética
limpia, estructurada y tecnolégica que caracteriza a
EDINT, integrando de manera equilibrada el logotipo,
los colores corporativos vy la tipografia definida. La
utilizacién del espacio, el orden visual y la jerarquia
tipogréfica son esenciales para garantizar una imagen
profesional, moderna y alineada con los valores del

proyecto.

Estas piezas deben transmitir confianza, innovacién

y solidez institucional, ya que suelen ser el primer

punto de contacto visual en presentaciones, informes

oficiales, convocatorias o entregables técnicos.
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EDINT
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EDINT
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EDINT
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Piezas de
comunicacion

4.1
4.2
4.3
4.4
4.5
4.6
4.7
4.8
4.9

Flyer

Tarjetas de visita
Billboard

Roll Up

RRSS

Firma email

Fondo reuniones
Plantilla presentacién
Stand
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Piezas de
comunicacion

Las piezas de comunicacién de EDINT cumplen una
funcién esencial en la difusidn publica del proyecto
y en la consolidacién de su identidad visual en

contextos externos.

Estas piezas deben reflejar con claridad los
valores clave de EDINT: innovacién, colaboracién,
proximidad y tecnologia accesible. Deben ser
visualmente impactantes, facilmente identificables
y coherentes con el sistema gréfico, respetando
siempre los principios de color, tipografia y estilo

ilustrativo definidos.

Estas aplicaciones proyectan una marca unificada,
versétil y preparada para comunicar tanto en entornos
presenciales como digitales, fortaleciendo el
posicionamiento de EDINT como referente en datos

urbanos e innovacién publica.

EDINT

28
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EDINT

José Maria Ares Abalo

29
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Datos que
transforman
ciudades.

8 ( Colaboracion ) ( Transformacion )
\ Tl o

sl
s

Cada date que
compartes nos ayuda a
construir un manana
mejor.

Recoger lo que vives hoy
es el primer paso para
crear la ciudad del
futuro.

Porque la ciudad
del manana
empieza contigo.

CEDINT
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transforman
ciudades.

EDINT

Datos que
transforman
ciudades.
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EDINT

Datos que
transforman ciudades.

Bl = redes T

® QY A

1.984 likes

EDINT Ezpocio de Dates pora Infroastructuras Urbanos
Inteligentes: innovacion, coloboracion y transformacion.

A ) A
\O\@)

Datos que
transforman ciudades.

B @=—— redes T
® Qv a

1.984 likes

EDINT Espacio de Datos para Infroestructuras Urbanas
Inteligenteas: innovacian, coloboracién y transformacian.

A ® A

\. J

Datos que

transforman ciudades.

== redes T.

QY W

EDINT Espocio de Datos para Infroestructuras Urbanos
Inteligentas: innovacidn, colaboracian y transformacian

A ® a

\. _ J
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CEDINT 4

tiva do la Presencia local,

it Bl g ; ;
. impacto global
Municipies y Provinciaz (FEMP) P g

que impulsa la transformacién
digital de entidades a través de
la ecanomia del dato.

12 entidades locales ploneras en
Espafia ya forman parte de esta
red de Cantros de Excelencia y
Oficinas del Dato (CEOD],

Datos para una sociedad més
sostenible, segura y adaptada a
las personas,

= red.es Rz

Datos que transforman ciudades.

El proyecto interviene en tres ambitos:

MOVILIDAD INTELIGENTE
transporte sostenible, gestion del trifico
v planificacisn urbana,

CIUDADES VERDES
eficiencia energélica y andlisis del
Impacts ambisrtal

OPORTUNIDADES

.:“,AI
= local &

In neerer

i e
eneribl

JeapasaERE BT

e T




www.femp.es
ContGCtO @) edint@femp.es
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